
Normatīvais regulējums par 
komunikāciju LSM



Normatīvais regulējums

SEPL likuma 
7. pants

• Aizliegums: LSM 
(TV, radio, lsm.lv) 
nedrīkst izvietot 
apmaksātus 
komerciālus 
paziņojumus – arī 
publiskā sektora 
kampaņas.

Izņēmums

• Satversmes vērtību 
skaidrojumiem,

• Sabiedriski 
nozīmīgiem 
paziņojumiem,

• Aicinājumiem uz 
labdarību.

Īstenošana

• Lēmumu par 
izņēmuma 
piemērošanu 
pieņem LSM 
komisija.



Ko nedrīkst darīt iepirkumos

Iepirkumu 
dokumentācijā 

nedrīkst

Prasīt nodrošināt 
izvietošanu LSM

Iekļaut LSM 
auditorijas 

sasniedzamību kā 
kritēriju

Paredzēt, ka 
kampaņas tiks rādītas 

LSM

Šādas prasības ir 
pretrunā ar normatīvo 
aktu ierobežojumiem



Kā pareizi plānot kampaņas

Pareiza pieeja

• Plānot un iepirkt 
kampaņas tikai 
komerciālajos 
medijos.

LSM izmantošana 
iespējama

• Kampaņas 
materiāli atbilst 
SEPLP 7. panta 4. 
daļai.

• LSM komisija 
pieņem pozitīvu 
lēmumu par 
izvietošanu.

Svarīgi

• LSM nedrīkst 
iepriekš iekļaut kā 
komunikācijas 
kanālu kampaņu
plānošanas vai
iepirkuma posmā



SEPLP vadlīnijas paziņojumu 
veidošanai un izvietošanai LSM
https://www.seplp.lv/lv/redakcionalas-vadlinijas-etikas-kodeksi-un-citi-
padomes-lemumi



SEPLP vadlīniju definīcija 
Sociāls paziņojums uz plašāku sabiedrības daļu vai konkrētu tās 

grupu vērsts nekomerciāls paziņojums ar mērķi radīt vērtīgu labumu 
sabiedrībai vai risināt kādu sociālu problēmu, kuru sabiedriskais 

medijs izvieto savās programmās vai pakalpojumos.



Sociālā paziņojuma kritēriji

vērsts uz plašu sabiedrības 
daļu

tajā nav komerciāla rakstura 
informācijas un tas 

neveicina peļņas gūšanu

nepopularizē trešās personuas, 
nosaukumus, preču zīmes, 

preces, pakalpojumus, 
paziņojuma izvietotāju, 

politiskas organizācijas un 
politiķus

paziņojumu optimālajai 
hronometrāžai un kopējam 
raidlaikam jābūt samērīgā 

apjomā



LSM vadlīnijas paziņojumu 
veidošanai un izvietošanai 
projekts



Sociālā paziņojuma kritēriji

vērsts uz plašu sabiedrības 
daļu

tajā nav komerciāla rakstura 
informācijas un tas 

neveicina peļņas gūšanu

nepopularizē trešās personas, 
nosaukumus, preču zīmes, 

preces, pakalpojumus, 
paziņojuma izvietotāju, 

politiskas organizācijas un 
politiķus

paziņojumu optimālajai 
hronometrāžai un kopējam 
raidlaikam jābūt samērīgā 

apjomā



Paziņojumu izvietošanas kārtība

Iesniegums jāiesniedz savlaicīgi: 2 nedēļas 
(Radio un LSM.lv), 4 nedēļas (TV)

Jāatbilst kritērijiem, vadlīnijām un jānorāda 
izvietotājs

Lēmumu pieņem Sadarbības komisija



Sadarbības principi

Paziņojumi tiek izvietoti, saglabājot redakcionālo 
neatkarību

LSM nosaka paziņojumu izvietošanas apjomus

Sociālie paziņojumi tiek iekļauti programmās 
saskaņā ar gada plānu un iekšējiem noteikumiem



Pirms vēstījuma iesniegšanas izskatīšanai 
LSM komisija, pārliecināties, ka tas atbilst 
kritērijiem un vadlīnijām.



Vadlīnijas būs publiski pieejamas lsm.lv 
pēc to apstiprināšanas


